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Klassiker als Umsatzmotor

Klassiker als Umsatzmotor

Ballograf Cupa hilt seine Schlag-
zahl, ,,Die Umsitze sind nach Jah-
ren des Umbruches derzeit leicht
steigend. Der Company Turnover
im Geschiftsjahr 2011 lag bei
knapp {iber 5,5 Millionen Euro®,
erklidrt Geschiéftstfithrer Thomas
Megeth gegeniiber REGAL. Alleine
die Osterreich-Umsitze sind um
14 Prozent in die Hohe geschnellt.
,»Eine Entwicklung, die sich nahe-
zuin allen Vertriebsschienen wider-
spiegelt”, so Megeth weiter.

LEH und DFH. Wachstumspoten-
zial lokalisiert der Geschiftsfiihrer
aber vor allem noch im LEH und
DFH-Bereich. ,,Der Konsument
sieht den LEH zwar nicht als Kom-
petenzzentrum fiir Schreibwaren,

jedoch erwartet er sich ein
bestimmtes Grundsortiment
zur raschen Bedarfsdeckung.
Und das im Speziellen auch
im ldndlichen Bereich.” Zu
diesem Zweck biete Ballo-
graf Cupa neben den Kurant-
Blisterpackungen auch im-
mer wieder Aktionspackages
an. Und gerade bei den Ver-

triebsschienen, die keine Thomas Megeth, Country-Manager

Sortimentstiefe und -breite

anbieten kdnnen, seien vor allem
Markenprodukte gefragt. ,.Der
Kunde kauft sich schlieBlich nicht
jeden Tag einen neuen Kugel-
schreiber. In diesem Zusammen-
hang ist der Konsument auch be-
reit, einen etwas héheren Preis zu
bezahlen, dafiir aber einen besse-

ren Schreibkomfort zu erhalten®,
so Megeth gegeniiber REGAL.

Produkte. 2011 waren die Klassi-
ker wesentliche Umsatzmotoren.
Sie werden auch 2012 gepusht. Im
Fokus bleibt etwa der Ballograf
Epoca in verschiedenen Ausfiih-
rungen (Epoca Chrom, Epoca Grip,
Epoca Fun Version). ,,Die Retail-
Mirkte unterstiitzten wir bei Epoca
Fun mit 1+1-Aktionspackungen®,
so Megeth. Weitere Absatzmiirkte
prognostiziert Megeth beim Thema
dokumentenechte Tinte. ,,In vielen
Bereichen ist es unerlisslich, dass
die Tinte nicht manipulierbar ist.*
Bei griinen Linien sei noch abzu-
warten, wie sich die Nachfrage
kiinftig entwickelt. Ballograf Cupa
schickt zu diesem Thema den
Ballograf Cygnum ins Rennen. ,,Er
punktet durch Recycling-Material,
lange Lebensdauer, hohe Qualitiit,
er ist wieder befiillbar und mit
einem gilinstigen Preis ausgestat-
tet. Neu in die Regale kommt zu-
dem der Ballograf Empire I und II.
Dabei handelt es sich um einen
Druckkugelschreiber, dessen Schaft
aus Metacrylata-Material besteht.
»Der Vorteil dieses Materials liegt
darin, dass es einen unverwechsel-
baren uniquen Perlmutt Effekt
zeigt.”

Ziel. 2012 plant Ballograf Cupa in
Osterreich einen Wachstumsschub
im zweistelligen Bereich. Dabei
will das Unternehmen insbesondere
in der Zielgruppe 20+ Ful} fassen.
»Deshalb sind wir seit 2012 auch
Sponsor der Raiffeisen Vikings.*
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Ex-Colgate-Boss vermarktet jetzt Sportnahrung

IM GESPRACH
Ex-Colgate-Boss vermarktet
jetzt Sportnahrung

Bis Ende Februar war Reinhard Maseneder General-
direktor von Colgate Palmolive in Osterreich und der
Schweiz, jetzt hat er sich selbststindig gemacht und geht
als Miteigentiimer des Sportnahrungs-

herstellers Peeroton an den Start:
Er kiimmert sich kiinftig um den
Markenauftritt und die Ver-
triebsstrategie des Unterneh-
mens. Der 51-jihrige Steirer be-
gann scine Markenartikellauf-
¥ bahn 1990 bei Procter & Gam-
ble, hat in der Folge bei BIC Bal-

+ lograf und Henkel Austria Er-
' fahrungen gesammelt, war u.a.
Geschiiftsfithrer von Schwarzkopf
& Henkel Ungarn und wechsel-
te 2003 als Generalmanager
zu Colgate Palmolive. (chp)
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