Ballograf

SCHREIBWAREN sperzial

Neue Chancen im DFH

2014 erwirtschaftete Ballograf AB
mit seinem lokalen Markt einen
Umsatz von neun Millionen Euro.
Die ausgelagerten externen Ballo-
graf-Erlése (inklusive Osterreich)
stiegen um weitere 3,5 Prozent.
,,Auch 2015 konnten wir trotz Tur-
bulenzen in der gesamten Welt-
wirtschaft um 3,5 Prozent zulegen.
Das lag leicht {iber den Zielen fiir
2015%, so Ballograf-Cupa Ge-
schiftsfithrer Thomas Megeth.

Die Entwicklung hierzulande
lag dank diverser Listungs-Aus-
weitungen geringfiigig iiber den
internationalen Ergebnissen. ,,So
konnten wir bei Miiller Drogerien
oder Libro massiv an Regalplédtzen
gewinnen.”“ Gerade im DFH-Be-
reich gidbe es noch Steigerungs-
potenzial. ,,Das C&C-Segment ist
eher durch Konsolidierung ge-
pragt.© Wachstumschancen zeich-

nen sich auch im Markenartikel-
Bereich ab. ,,Wir rechnen daher
mit stirkerem Wachstum durch
Werbekugelschreiber sowie be-
druckten Schreibgeriten.*

Insgesamt bearbeitet das Unter-
nehmen insgesamt 45 Lénder.
,,Osterreich ist eine der fithrenden
Niederlassungen weltweit. Dem-
entsprechend aktiv wirken wir auch
in der Sortimentspolitik mit*, so
Megeth. So produzierte das Unter-
nehmen unter dem Motto ,,Frank-
reich wir kommen* die Stifte der
osterreichischen FuBiball-National-
mannschaft.

Im Fokus bleibt etwa der Rondo
Soft Druckkugelschreiber. Bei die-
sem Produkt wurden sdmtliche
Verpackungen auf einheitliche,
moderne cremeweifle und umwelt-
freundliche Kartons umgestellt.
,»Eine wichtige Rolle spielen dabei
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CEO Thomas Megeth (Ballograf Austria/
Germany — CUPA GmbH)

auch die neuen Retail Blister mit
Hologramm und Funktions-Pikto-
grammen. Sie sind nun noch stér-
ker gegen Diebstahl gesichert und
werden heuer in allen LEH, DFH
und C&C-Vertriebslinien einge-
fiihrt.



