Made in EU wird wichtige USP

,Wir haben von kurzen Lieferwegen
und schnellen Warenverfiigbarkeit
durch unser Zentrallager fiir Oster-
reich und Deutschland im nieder-
Osterreichischen Maria Lanzendorf
profitiert”, erkldrt Thomas Megeth,
Managing Director Ballograf (Aust-
ria/Germany) - Cupa GmbH gegen-
iiber REGAL. Viele Kunden stiegen
rasch auf Produkte aus Europa um.
Die ,Made in Europe”“-Strategie zahl-
te sich aus. ,Wir lagen trotz des allge-
mein schwierigen Marktumfeldes,
am Ende des Fiskaljahres, nur leicht
hinter dem Vorjahresniveau®, so Me-
geth. Dabei konnte das Unternehmen
vor allem mit seiner breiten Aufstel-
lung sowohl im LEH- und DFH-
Retail-Bereich als auch in der Werbe-
artikelbranche punkten. ,Daher
konnten wir vor allem gegen Ende
des Geschiftsjahres, die fehlenden
Umsédtze wieder weitgehend kom-
pensieren.“ Und dennoch merkt der
Managing Director an: ,Die generelle
Schlieffung des dsterreichischen

Handels war kein Erfolgs-
modell. Wie bei den meisten
NF-Handelsprodukten, wa-
ren auch wir anfangs durch
die Geschiftsschlieffungen,
in unserem Fall speziell der
Schreibwarenhandel, stark
betroffen.

Der USP ,Made in EU“
wird generell immer wichti-
ger. ,Viele Kunden forcieren
den Umstieg von chinesisch
produzierter Ware, zu Her-
stellern in der EU. Dabei
nimmt man auch etwaige
Preisunterschiede in Kauf. Es
wird bewusster gekauft. Spe-
ziell im Werbeartikelhandel
stellen wir fest, und das be-
stdtigen uns auch Gespréache
mit Handlern, dass Kunden
aktuell auf etwas weniger
Menge, dafiir aber mehr Wert
auf etablierte Marken, Quali-
tit und Herstellungsland legen.” Da-
bei sind die Top-Seller weiter der
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Ballograf Epoca und die Rondo Soft
Serien. ,Als ergdnzendes Marketing-
Tool, hat sich auch unsere Marketing
Card durchgesetzt. Dabei handelt es
sich um eine bedruckte Karte - als
Gutschein, Warenprasentation oder
Firmenprisentation - bestiickt mit
einem bedruckten Ballograf Schreib-
gerdt. Eine ergdnzende Form der
Marketing-Kommunikation.”

Aktuell wurde bei der Interspar
die erste Ausrollung des neuen Ballo-
graf Rondo Erase im LEH gestartet.
,Es handelt sich dabei um den be-
liebten Rondo Soft mit gummierten
Schaft. In dem neuen Stift befindet
sich aber eine Metall Grofiraummine
mit radierbarer Tinte, fiir eine linge-
re und zuverldssigere Verwendung,
verbunden mit einem angenehmen
Schreibgefiihl. Die Tinte ist warme-
empfindlich und wird durch Rei-
bung, die beim Radieren auftritt, un-
sichtbar.” Mit dem neuen Stift weicht
der Schreibwaren-Spezialist erst-
mals von der Strategie der dokumen-
tenechten Tinte ab. Dazu plant
Megeth einen Vorstoff im Online-
Bereich.
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